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M ET R o Po L CENIK CELOSTATNI INZERCE
@ (platng od 1. 1. 2011)

METROPOL METROPOL

Pro Liberecky kraj Pro Prahu

a Stfedocesky kraj

METROPOL METROPOL

Pro Ustecky kraj

Pro Kralovéhradecky kraj
a Pardubicky kraj

METROPOL

Pro Plzeinisky kraj
a Karlovarsky kraj

METROPOL

M ET R o Po L M ET R o P o L Pro M&l;a::rlil;t;sl:;zl:z kraj,

a Zlinsky kraj
Pro Jihocesky kraj

Pro Jihomoravsky kraj,
a kraj Vysocina

Bezplatna distribuce 750 000 vytiski
do domacnosti a firem v Ceskeé republice

Vychazi jako ¢trndctidenik

Vyhradni obchodni zastoupeni pro REKLAMNI AGENTURY a CELOSTATNI INZERTNI KLIENTY
* METROPOL MEDIA s.r.0., nam.14.rijna 1307/2, 150 00 Praha 5 - Smichov
mob.: +420 602 551 675, , e-mail: metropolmedia(@imetropol.cz

* Obchodni zastoupeni pro CECHY
Severocesky Metropol, a.s., Beethovenova 215/24, 400 01 Usti nad Labem
tel.: +420 472 700 122, mob.: +420 602 180 678, e-mail: inzerce(@tydeniky.cz

* Obchodni zastoupeni MORAVA
Moravsky Metropol, s.r.o., Timova 3, 616 00 Brno i “‘e“
mob.: +420 543 211 646, e-mail: inzercemorava(@imetropol.cz
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M ET R 0 PO I- CENY CR | SLEVY | PRIPLATKY

zakladni lokalni
TITUL OBLAST cena za mm cenda za mm

sloupce sloupce
Prazsky Metropol Praha, Stfedni Cechy 40 35
Severocesky Metropol  Ustecky kraj 40 35
Severocesky Metropol  Liberecky kraj 40 35
Zapadocesky Metropol Plzerisky a Karlovarsky kraj 40 35
Vychodocesky Metropol Kralovéhradecky a Pardubicky kraj 40 35
Jihocesky Metropol Jihocesky kraj 40 35
Moravsky Metropol Jihomoravsky kraj a Kraj Vysocina 55 48
Moravsky Metropol Moravskoslezsky, Olomoucky a Zlinsky kr. 50 43
Metropol CR 207 180

Zakladni cena - cena pro klienty, ktefi vyuzivaji pro ndkup inzertni plochy zprostredkovatele ¢ Lokdlni cena -

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH 20 %

Kombinac¢ni slevy pro jednotlivé tituly:

2 ITIULACE. ...eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeeseseseseesenenessessenenenens 15 % 3 mutace a vice..................

Slevy za opakovani:

3 ZVOTEJNIEN. ....eoceoeeeeeeeeereereereeseesese e saseses s ssssnssnsnens 5 % 6 Zverejnéni........cccovueerreeee
12 ZVeT@JNION......ceveereeeeeeeereereereeeeeeeees e sesseeseeseasesseaseaseens 10 %

Priplatek:

Za umisténi na titulni Strane............cocceeeeeeeeeeereereeenennen. 50 % (velikost max. do 1/8 strany)

Vkladana inzerce

f it zakladni distri-
lo;m: cena 11 buovany
1 str. Str. naklad
246 x 396 79 200 100 000 ks
246 x 396 79 200 100 000 ks
246 x 396 79 200 100 000 ks
246 x 396 79 200 90 000 ks
246 x 396 79 200 90 000 ks
246 x 396 79 200 70 000 ks
246 x 396 108 900 110 000 ks
246 x 396 99 000 90 000 ks

246 x 396 409 860 750 000 ks

cena pro zadavatele inzerce bez zprostiedkovatele

.......................................................... 30 %
............................................................ 7%
600 000 750 000
7% 10 %

* MnoZstevni sleva se vztahuje na vklady realizované zpravidla do celého vydani pripadné do jednotlivych

Cena za vlozeni Mnozstevni slevy
gramaz cena | ks (K¢)  mnoZstvi | ks 300 000
010 G [ KSevorrorrersresrern 1,00 sleva 2
d020 g [ KS.woererrerreeeanes 1,10 mutaci v ramci jedné objedndvky.
030 G / KSeorrrrrrrr 1,30 sty n @prlineind

pocet vkladi 3x
040 g [ KS.oeoeerereeeeeiraieanes 1,50 sleva 39

4x 5x a vice
5% 7%

* VloZeni prospektové prilohy vyssi gramaze  * Opakovaci slevy se vztahuji zpravidla na vklady realizované na jednotlivé mutace v ramci jedné objednavky.

je nutno projednat s vydavatelem. Slevy mezi jednotlivymi mutacemi se nes¢itaji.
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M ETRO POL CESKA REPUBLIKA | OBLASTI

ZaKladni ceny doporucenych formatd inzerce pro: cela CR

z@kladni cena za 1 mm sloupce 207 K¢

=

—

II 1/8 titul .

ucuo 48 Cmim 11 | 2/3 yunior Page 1/2 13A

96x45 mm l 246x396 mm i 196x320 mm 246x196 mm 246x131mm
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37 260 72 968 409 860 264 960 202 860 135 585
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1!3 B 1/4 1/8 1 sloupec 2 sloupce
146x196 mm 246x97 mm 246x47 mm 46x396 mm 96x396 mm
Baner | vertikal
1 ?x430 mm
] ! ———

162 288 100 395 48 645 84 972 163 944 50 000

ZdKladni ceny doporucenych formatt inzerce pro oblast:
Praha a Stfedocesky kraj, Ustecky kraj, Liberecky kraj, Kralovehradecky a Pardubicky kraj, Plzefisky a Karlovarsky
kraj, Jihocesky kraj

z@kladni cena za 1 mm sloupce 40 K¢
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METROPOL OBLASTI

Zdkladni ceny doporucenych formdati inzerce pro oblast: Jizni Morava a Vysocina

zakladni cena za 1 mm sloupce 55 K¢

ME'I'IIOPOI.
UCHO
96x45 mm

1/8 titul
246x47mm 11 | 2)'3 Junior Page
L 246x396 mm ‘ 196x320 mm 246x196mm
9 900 19 387 108 900 70 400

T=ﬂ B
13 B 1/4

146x196 mm 246x97 mm 246x47 mm

¥ = e — ——
sloupec 2 sloupce
46x396 mm 96x396 mm

|
' Baner | vertikal
| 1?x430 mm

ts ———

hzﬁ

21780 43 560 8120

Zdkladni ceny doporucenych formatti inzerce pro oblast: Moravskoslezsky, Olomoucky a Zlinsky kraj

zakladni cena za 1 mm sloupce 50 K¢
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METROPOL

1. Zakladni ustanoveni

1. V3eobecné obchodni podminky (ddle také jen
,VOP“) upravuji smluvni vztahy mezi obchodni
spolecnosti.

Severocesky Metropol, a.s. (ddle jen vydava-
telstvi) se sidlem Beethovenova 245/24, 400 01
Usti nad Labem, IC: 28668898, zapsané v obchod-
nim rejstiiku, vedeném u Krajského soudu v Usti
nad Labem oddil B, vlozka 1960 a objednavateli
pri uverejiiovani reklamy a jiné inzerce (dale
spolecné jen ,reklama“).

Metropol Management s.r.o. (ddle jen vyda-
vatelstvi) se sidlem Masarykova 460/11 Teplice,
PSC 415 01, IC 25477994, zapsané v obchodnim
rejstiiku, vedeném u Krajského soudu v Usti nad
Labem oddil C, vlozka 19939 a objednavateli pri
uverejiiovani reklamy a jiné inzerce (ddle spolec-
né jen ,reklama*):

Moravsky Metropol s.r.o. (ddle jen ,vydavatel-
stvi“) se sidlem Tmova 3, 616 00 Brno, IC 283
07 976, zapsané v obchodnim rejstiku vedeném
Meéstskym soudem v Brné, oddil C, vlozka ¢.
60203 a objednavateli pfi uverejiiovani reklamy
a jiné inzerce (ddle spolecné jen ,reklama“):

a) v periodiku Metropol a vSech jeho mutacich,
b) na internetovém serveru ,, tydeniky.cz, ,ime-
tropol.cz“, ¢) v ostatnich tiskovinach a médiich
vydavanych a provozovanych vydavatelstvimi.
2. Tyto VSeobecné obchodni podminky upravuji
uverejiiovani reklamy v periodikach, vydava-
nymi vydavatelstvim. Reklamou se pro tcely
téchto VOP rozumi pod pismenem a) a c) tisté-
na inzerce obsahujici sdéleni jiného subjektu
nez vydavatele nebo externi priloha. Reklama
je zvefejiiovana za tplatu nebo jinou protihod-
notu. V elektronickych médiich uvedenych pod
pismenem b) se reklamou rozumi sdéleni jiného
subjektu nez provozovatele prislusného média,
které netvoii redak¢ni obsah prislu§ného média
a je zvefejiovano za tiplatu nebo jinou protihod-
notu.

3. Objednavatelem se rozumi subjekt, ktery ob-
jednava zverejnéni reklamy.

4. Ke zverejnéni reklamy dochdzi na zakladé
objedndvky, ramcové smlouvy ¢i jednotlivych
smluv o dilo nebo obdobnych smluv. (Ddle spo-
lecné jen ,,smlouva o dilo%). Tyto smluvni vztahy
se vedle VOP fidi Technickymi podminkami pro
jednotliva média.

5. Nedilnou soucasti téchto VSeobecnych obchod-
nich podminek je praveé platny cenik.

6. Pravni vztahy, které nejsou upraveny témito
VOP se fidi obchodnim zdkonikem.

11. Uzavi'eni smlouvy

1. Objednavatel si objednava zverejnéni reklamy
nebo externi prilohy prostfednictvim objednav-
ky a to ve formé pisemné nebo elektronicke.

2. Objednavka musi obsahovat vSechny potteb-
né ndlezitosti, které jsou nezbytné pro fadné uve-
Tejnéni reklamy, a to zejména : nazev obchodni
firmy zadavatele, sidlo firmy, IC, DIC, bankovni
spojeni, jméno a podpis zdstupce opravnéného
ucinit objedndvku. Ddle zde musi byt uveden ti-

tul (médium) v némz ma byt reklama uverejné-
na, termin zverejnéni reklamy, typ (napt. plosny
inzerdt, vkladana priloha, banner atd.)eventuel-
né dalsi specifikace objednavky jako jsou (napf.
jednotka vykryti,umisténi atd.). Vydavatelstvi si
vyhrazuje pravo odmitnout objedndvky, které
nebudou odpovidat uvedenym poZadavkim.

3. Potvrzenim objedndvky dojde k uzavieni
smlouvy, ucinéné objednavatelem, vydavatel-
stvim. Vydavatelstvi potvrdi objednavku Gstné
nebo pisemné (dopisem, faxem, elektronickou
postou apod.). V piipadé, ze nedojde k potvrzeni
objedndvky vydavatelstvim tstné ¢i pisemné,
povazuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni
zverejnéni reklamy.

4. Objednavky externich pfiloh (vkladand in-
zerce) jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po
doruceni prilohy a jejim schvdleni.

5. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s
Klientem prostfednictvim smlouvy individudlni
obchodni podminky.

III. Rdmcova smlouva

1. Mali objednavatel v tmyslu zvefejnit v
pribéhu roku urcity objem reklamy, muze s
vydavatelstvim uzaviit ramcovou smlouvu.
Ramcova smlouva se vzdy vztahuje na jednot-
livého inzerenta, kterd ho bude opraviiovat ke
slevam z ceny (ddle jen ,sleva“) vyplyvajicim z
této smlouvy. Slevy uvedené v ceniku reklamy
jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu
zvefejnénou v prislusném médiu v pribéhu
zpravidla jednoho roku od data sjednaného v
ramcové smlouve.

2. Objednavatel je na zakladé ramcové smlouvy
opravnén objednat reklamu nad ramec stanove-
ny ramcovou smlouvou. Pokud timto navyse-
nim vznikne objednavateli narok na vyssi slevu
podle platného ceniku, obdrzi objednavatel po
uplynuti doby platnosti rimcové smlouvy dario-
vy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou v
ramcové smlouvé a slevou, kterd mu podle plat-
ného ceniku prislusi. Pokud néjakda objedndvka
nebude splnéna z dGvodd, za které vydavatelstvi
nenese odpovédnost, pravo objednavatele na
slevu odpovidajici nesplnéné objedndvce zanika.
3. Pokud objednavatel neobjednd v prislusném
médiu reklamu v rozsahu predpokladaném v
ramcové smlouvé, jeho narok na dohodnutou
slevu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi
¢astku odpovidajici finanénimu rozdilu mezi sle-
vou dohodnutou a slevou skutecné dosazenou.
4. Sleva, kterd ndlezi zdkaznikovi na zdkladé cel-
kové dosaZeného obratu, bude poskytnuta v od-
povidajici ¢astce v K¢ a bude rozpoctena pomer-
nou ¢astkou ke vSem predmétnym fakturdm.

5. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout
s klientem prostfednictvim (ramcové) smlouvy
individudlni obchodni podminky.

IV. Realizace objednavky

1. Pokud neni vyslovné dohodnut termin zverej-
néni reklamy nebo externi prilohy, zavisi potom
jeji uverejnéni na moznostech vydavatelstvi.

1. OBECNE TECHNICKE INFORMACE TITULU
1.1. Rozmeéry (formdty) zrcadla a sloupcl (v mm). Rozmér zrcadla: 246 x 396. Rozmér sloupct: 1 s1.=46, 2 s1.=96, 3 s1.=146, 4 s1.=196, 5 sl.=246, mezera mezi sloupci = 4 mm
1.2. Vlastnosti tiskové technologie: plnobarevny rotacni ¢asopisecky ofset, papir - SC 48 gr.

2. OBECNE TECHNICKE PODMINKY ZPRACOVANYCH PODKLADU

2.1. Druhy inzerdtd a minimdlni rozmeéry. Barevnost - cely produkt je plnobarevny (CMYK), inzerce v zadné ¢asti neni omezena ¢ernobilou variantou. Rozmér - libovolny ndsobek vysky v mm a poctu sloupctt

(minimum doporucujeme 40 mm/1 sl.).

2.2. Akceptovatelné inzertni podklady. Prijimame hotové inzertni podklady pouze v datové podobé.
2.3. Inzertni podklad obsahuje: korektné pripraveny PDF soubor, korektné pripraveny EPS soubor, event. barevny ndhledovy soubor (JPG), informace o vyrobci inzertniho podkladu (kontaktni osoba, telefonické

a e-mailové spojent).
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

Obecné technicke informace

2. Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umis-
téni nebo urcitd jednotka vykryti, kde ma byt
reklama uvefejnéna ,potom zavisi jeji zverejnéni
na moznostech vydavatelstvi.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni
reklamy.

4. Pokud si objednavatel objednd reklamu v
podobé, kterd neodpovidd technickym podmin-
kam vydavatelstvi upravi reklamu béznym
zplisobem a neni povinna informovat o tomto
objednavatele.

5. Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhod-
nost umisténi reklamy vzhledem k redakénimu
obsahu.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout
zvefejnéni reklamy v pfipadé : a. pravné zavad-
ného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah bude v
rozporu s pravnimi predpisy, zasadami poctive-
ho obchodniho styku nebo rozhodnutimi organt
vefejné spravy, b. ,ze reklama nebude odpovidat
uzavrené smlouvé o dilo nebo nebude v souladu
s VOP. c. ,kdy vydavatelstvi bude mit divodné
pochybnosti o tom, zda u reklamy neni dan di-
vod pro jeji odmitnuti, d. Ze obsahuje reklamu ¢i
obchodni sdéleni tretich osob. Vyjimka je tvore-
na pouze pokud je zadavatelem reklamni ¢i me-
dialni agentura a reklama bude obsahovat sdé-
leni jejiho zdkaznika, e. kdy by reklama mohla
svym provedenim vyvolat u ¢tenard dojem, Ze se
jednad o soucast redakéniho obsahu prislusného
meédia nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele
nebo provozovatele piislusného média, f. ,zZe
bude zasahovat do prav a opravnénych zajmi
vydavatelstvi ¢i bude poskozovat nebo by moh-
la poskodit dobré jméno vydavatelstvi, g. ,kdy
objednavatel odmitne podepsat zvldstni slib
odskodneéni, jehoz podpis bude v odtivodnénych
pripadech vydavatelstvim pozadovdn.

V. Platebni podminky, fakturace

1.Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit pro mi-
morddnd vydani jiné ceny neZ jsou uvedeny v
platném ceniku.

2. Splatnost ceny za dilo je stanovena na 14 dnd
ode dne vystaveni faktury (datiového dokladu).
3. Objednavatel se zavazuje hradit cenu za re-
klamu spolecné s DPH v aktudlni vysi.

4. Vydavatel se zavazuje posilat objednavateli
reklamy spolecné s fakturou doklad o uverej-
néné reklamé (plati pro tisténa média). Doklad
o uverejnéné reklamé je poskytovan formou
vystrizkl, kompletnich stranek, celého vytisku,
nebo jejich kopiemi. MiiZe byt dale dodavan for-
mou elektronickou a to predevsim ve formatech
(PDF a JPG).

5. Vydavatel si vyhrazuje pravo v pripadé pro-
dleni splatnosti odmitnout realizaci dalsich
objednavek.

6. Vydavatelstvi mize poskytnout reklamnim
agenturdm a subjektim, které jednaji za svého
Klienta (a pfitom takova to ¢innost je predme-
tem jejich podnikatelské Cinnosti) slevu (agen-
turni provizi) ve vysi 15 % ze zdkladni ceny re-
klamy bez DPH. Soucasné je predpokladem pro

ndrok agenturni provize doruceni objednavky a
reklamnich podkladii objednavatelem (reklamni
agenturou). Reklamni agentura je povinna na
vyzadani vydavatele dodat vypis z obchodniho
rejstiiku nebo Zivnostensky list, ktery prokdze
predmét podnikatelské ¢innosti daného subjek-
tu. Vydavatel je opravnén odmitnout poskyt-
nuti slevy objednavateltim, u nichz vzniknou
pochybnosti o vikonu jejich agenturni ¢innosti.
7. Bude-li objednavatel i pfes upominku vyda-
vatelstvi v prodleni s Gthradou svych splatnjch
zavazkd vici vydavatelstvi, je vydavatelstvi
opravnéno rozhodnout, Ze pravo na jakoukoliv
slevu zadavateli neprislusi, popt. zanikd, a to i
Zpétné.

8. Vydavatelstvi je opravnéno pozadovat plnou
(i ¢astecnou thradu predem.

9. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s
Klientem individudlni cenové podminky a indi-
vidudlni splatnost faktur.

10. Zménu VOP, nebo praveé platného ceniku sdéli
vydavatelstvi objednavateli, ktery mad s vydava-
telstvim uzavienou ramcovou smlouvu podle ¢l.
IV. téchto VOP. Vydavatel ma povinnost oznamit
takovouto zménu objednavateli minimdlné 30
dnti pred u¢inénou zménou.

VI. Reklamace

1. Objednavatel ma ndrok u zcela nebo ¢astecné
nespravného nebo nekompletniho uverejnéni re-
klamy, nebo externi piilohy v tisténych médiich
na slevu z ceny, nebo na uverejnéni nahradni
reklamy, ale pouze v rozsahu, ve kterém byl po-
Skozen ticel reklamy. Toto pravo je objednavatel
povinen uplatnit do 10 pracovnich ode dne zve-
Tejnéni reklamy. PIi nedodrzeni tohoto terminu
toto pravo zanikd. Pokud vydavatelstvi neuve-
Tejni ndhradni reklamu v dohodnutém ndhrad-
nim terminu, nebo pokud je ndhradni reklama
uvefejnéna opét se zavadou, ma objednavatel
ndrok na slevu nebo odstoupeni od smlouvy.
2.V pripadé, Ze se vyskytnou v disledku vad-
nych podkladd nedostatky pri sazbé, tisku, vkla-
dani externich prospektovych piiloh, které neby-
ly zjevné rozpoznatelné pri prijeti objednavky,
nemd objednavatel zadny narok na slevu, nebo
bezplatné uverejnéni ndhradni reklamy.

3. Vydavatelstvi neodpovida za $kody, které ne-
byly vydavatelstvim zavinény, a za Skody zpt-
sobené okolnostmi vyluCujicimi odpovédnost
anebo vyssi moci.

4. Korektury jsou objednavateli zasilany pouze
na vyslovnou zadost a pouze v piipadé, kdy je
to technicky a casové mozné. Vydavatel stanovi
objednavateli casovou lhiitu na provedeni korek-
tur. Pokud nejsou v této lhiité korektury zaslany
v pisemné formeé objednavateli je zverejnéna po-
sledni zasland verze reklamy.

VII. Ochrana dat

1. Zadavatel i vydavatelstvi se zavazuji chranit
veSkeré informace a osobni uddje, které jsou
vz@jemné poskytnuty za tiCelem realizace Sifeni
reklamy pred jejich zneuzitim.

2.4. Komprimace inzertnich dat: PDF soubory neni nutno komprimovat, EPS soubory doporucujeme komprimovat metodou ,,zip*, informacni soubory neni nutno komprimovat.
2.5. Zptisob dodéni inzertnich podkladii: e-mail pro Cechy: grafika@tydeniky.cz, pro Moravu: grafikamorava@tydeniky.cz, ftp server: ftp://grafika.tydeniky.cz, nosice: CD, DVD, flash disc, ...



